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Vznik pod vplyvom transformacnych procesov

Typy obchodov ako hypermarket, supermarket a
nakupné centra.

Preorientovanie spotrebitelov na hodnotu a kvalitu
Vznik tzv. alternativnych potravinovych sieti

Farmarske trhy, debni¢kovy predaj a komunitné
zahrady.



CIEL PRISPEVKU

Zhodnotit nakupné spravanie spotrebitelov na Slovensku a
ich percepcie na vyrobky predavane vo velkometraznych
predajniach a na J)(/erarskych trhoch
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V akom type obchodov najcastejsSie nakupuju slovenski spotrebitelia
potraviny, drogériu a iny bezny tovar dennej spotreby?

Akua percepciu maju slovenski spotrebitelia na velkometrazne
maloobchodné predajne typu supermarket a hypermarket?

Aku percepciu maju slovenski spotrebitelia na alternativne
potravinové siete?




METODY A DATA

Ukazovatel

%

Rodinny stav
Slobodny/4
Zenaty/vydat3
Rozvedeny/a
Vdovec/vdova

25,4
62,1
6,1
6,4

Cisty mesaény osobny prijem

do 300 €
301-500 €
501-700 €
701-900 €
901 € a viac
Neuviedol

8,0
21,2
25,4
17,7
22,7

5,0

Pohlavie

Muz 48,4

Zber dat Zena _ >LA
Vzdelanie

VA 12,5

SS bez maturity 27,0

S8 s maturitou 37,4

Testovanie hypotéz V3 23,1

Pocet ¢lenov v domacnosti

1 9,2

2 31,5

7 3 23,8

Vysledky . 7o

5
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01.V akom type obchodov najcastejsie nakupuju slovenski spotrebitelia
potraviny, drogériu a iny bezny tovar dennej spotreby?
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01. V akom type obchodov najcastejsie nakupuju slovenski spotrebitelia
potraviny, drogériu a iny bezny tovar dennej spotreby?

e Typ obchodu najcastejsSieho nakupu a pohlavie - neexistuje Statisticky vyznamny vztah (p=0,158).

e Typ obchodu najcastejSieho nakupu a Cisty mesacny osobny prijem spotrebitela - existuje Statisticky
vyznamny vztah (p<0,000).

e Preferencia nakupu v supermarketoch
(spotrebitelia s Cistym mesacnym osobnym priimom nad 500 €).

e Preferencia nakupu v mensich samoobsluznych predajniach a mensich pultovych obchodoch
(spotrebitelia s cCistym mesacnym osobnym prijmom do 500 €).



02. Aku percepciu maju slovenski spotrebitelia
na velkometrazne maloobchodné predajne typu supermarket a hypermarket?
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a) Velkometrdzne predajne potravin ponukaju zdravsie potraviny ako mensie predajne;
b) Velkometrdzne predajne potravin ponukaju lacnejsie potraviny ako mensie predajne;
c) VelkometraZne predajne potravin ponukaju kvalitnejsie potraviny ako mensie predajne.

A: rozhodne suhlasim; B: skor suhlasim; C: skor nesthlasim; D: rozhodne nesuhlasim; E: neviem
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02. Aku percepciu maju slovenski spotrebitelia
na velkometrazne maloobchodné predajne typu supermarket a hypermarket?

* Percepcia na velkometrazne predajne a pohlavie - neexistuje Statisticky vyznamny vztah.

e Percepcia na velkometrazne predajne a Cisty mesacny osobny prijem - existuje Statisticky
vyznamna zavislost (zdravsie (p=0,002) a kvalitnejSie potraviny (p=0,002)).

e Supermarkety a hypermarkety ponukaju zdravsie potraviny
(spotrebitelia s Cistym mesacnym osobnym prijmom nad 900 €).

e Supermarkety a hypermarkety neponukaju kvalitnejsie potraviny
(spotrebitelia s Cistym mesacnym osobnym prijmom do 500 €).



03. Aku percepciu maju slovenski spotrebitelia
na alternativne potravinové siete?

E E
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8 %
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B & B
52 % 42 % 50 %

a) Vyrobky predavané na farmarskych trhoch su zdravsie ako vyrobky v beznych obchodoch;
b) Vyrobky preddvané na farmarskych trhoch su lacnejsie ako vyrobky v beznych obchodoch;
c) Vyrobky predavané na farmarskych trhoch su kvalitnejsSie ako vyrobky v beznych obchodoch.

A: rozhodne suhlasim; B: skor suhlasim; C: skér nesuhlasim; D: rozhodne nesuhlasim; E: neviem
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03. Aku percepciu maju slovenski spotrebitelia
na alternativne potravinové siete?

* Percepcia na farmarske trhy a Cisty mesacny osobny prijem - neexistuje Statisticky vyznamny vztah.

e Percepcia na farmarske trhy (zdravsie a kvalitnejSie potraviny) a pohlavie - neexistuje Statisticky
vyznamny vztah.

* Percepcia na farmarske trhy (lacnejsie ako v beznych obchodoch) a pohlavie - existuje Statisticky
vyznamny vztah (p=0,005).

* Vyrobky predavané na farmarskych trhoch su lacnejsie ako vyrobky v beznych obchodoch
Zeny rozhodne alebo skér suhlasia, muZi rozhodne alebo skér nesuhlasia.



ZAVER

e Slovensky spotrebitel preferuje velkometrazne
predajne potravin.

e Supermarkety a hypermarkety ponukaju lacnejsie
potraviny, avsak nie kvalitnejSie potraviny.

¢ VVlyrobky predavané na farmarskych trhoch su vnimané
ako zdravsie a kvalitnejsie.

* Slovensky spotrebitel = konzumna spolo¢nost.
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