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UvoD

= problematika znaciek je v sucasnosti velmi popularna — ,,znackova doba“ — oblecenie,
informacné technologie, stravovanie...

= znacka sa dostava sa do zaujmu aj akademického badania

= priestor pre geografov je najma v oblasti znacky uzemia, kedze ,uzemie” je prave
stredobodom vyskumu geografie

= cielom prezentacie je poukdazat na situaciu v oblasti znacky Uzemia v zavislosti od
roznych geografickych dimenzii na Slovensku




ZNACKA UZEMIA

= znacka je vyznamnym nastrojom konkurencieschopnosti subjektov a tymi
regionov

= zhodnocuje kvalitu Uzemia, ¢im sa stava nastrojom jeho rozvoja

= geografické dimenzie znacky uzemia (v zavislosti od mierky uzemia):
a) narodna Uroven
b) regionalna Uroven

c) lokalna droven



NARODNA UROVEN - ZNACKA KRAJINY — BRANDING SLOVENSKA

= znacka krajiny podporuje prilev investicii, zvyhodnuje export krajiny, laka turistov... a
v neposlednom rade sluzi aj na komparaciu medzi jednotlivymi krajinami

= hodnotenie imidzu predchadzajucej znacky Slovenska nie je najlepsie - kazdorocCne
hodnota znacky v rebricku, ktory zostavuje britska konzultaéna spoloc¢nost Brand
Finance klesa —r. 2015 na 60. miesto z 57. miesta (zo 100 hodnotenych krajin)

= (znac¢ka Pol'ska - 20, Rakusko -25, Ceska republika — 42, Madarsko 53, Ukrajina 68.
miesto v rebricku)

= znacka Slovenska bola spolo¢nostou Brand Finance ocenend v r. 2015 na 59 miliard
USD (65 miliard USD v r. 2014)




NARODNA UROVEN - ZNACKA KRAJINY — BRANDING SLOVENSKA

= priciny ,,nelichotivého stavu®:

- vznik samostatného Statu (1993) — Slovenska republika -,mlady stat“, ktory nedokazal
plnohodnotne nahradit dovtedajsiu znacku ,,Made in Czechoslovakia“

- politicka izolacia Slovenska od jeho vzniku, vela negativhych obrazov (Meciar, unos
prezidentovho syna)

- zamena Slovenska so Slovinskom

- absencia slovenskych osobnosti, produktov a symbolov znamych v zahranici; vynimka
Lucnica, SLUK

- Sport- napr. hokejova reprezentacia prechadzala nizsimi skupinami MS (kde sa
itre_taya;]a s nehokejovymi krajinami), ¢im sa nedokazala zviditelnit v ,hokejovych
rajinach”

- chybaju svetové lakadld ako napr. v CR -Praha, pivo, skladatelia Smetana, Dvorak,
spisovatel Kafka, maliar Mucha, sklo



NARODNA UROVEN - ZNACKA KRAJINY — BRANDING SLOVENSKA

= na prezentaciu Slovenska sa od r. 2005 pouzival znak motyla vyuzila len
SACR predovsetkym pre potreby CR

= od roku 2009 snahy o jednotnu prezentaciu Slovenska v zahranici

= 1.2011 - z vyskumu The Anholt — GfK Roper Nation Brands Index TM
vyplynulo, ze respondenti nepoznaju ziaden charakteristicky produkt,
nenapadla im ziadna asocidacia ani charakteristika, s ktorou by si
Slovensko spojili

Qs

Slovakia

Little Big Country



NARODNA UROVEN - ZNACKA KRAJINY — BRANDING SLOVENSKA

r. 2012 - 2015 pri tvorbe narodnej znacky - respektované principy inovativneho brandinFu. Dbraz sa daval
na symbolicke hodnoty komponentov znacky ako pocity, emédcie a pribehy Kotler et al. (1993),
Kotler, Gertner (2004), Anholt (2007) a dalsi

= pri identifikovani najvystiznejsich atributov Specifickych pre tvorbu znacky boli vyuZité skusenosti
z Norska, Svédska a Finska (Timoracky et al., 2013, Batora, Gyelnik, 2012)

= mala by vystihovat réznorodost, vitalitu, vynachadzavost a autentickost, byt pravdiva a déveryhodna pre
zahrani¢nu aj domacu verejnost

= Slovensko by malo byt prezentované ako krajina s kreativnym potencidlom

= februar 2016 sa zacala faza implementacie ,znacky Slovensko® do prezentacnej praxe relevantnych
subjektov, implementacia spolocnej vizualnej identity ministerstiev Slovenskej republiky, by mala byt
ukoncena najneskor k 1. januaru 2017

* dalSou vyznamnou fazou brandingu SIovenskaljga navrhnutie dlhodobo udrzatelného systemového riesenia
prezentdcie Slovenska v zahranic¢i (Rokovanie vlady Slovenskej republiky, 17.2.2016)



NARODNA UROVEN - ZNACKA KRAJINY — BRANDING SLOVENSKA

= april 2016 zverejnena nova znacka reprezentacnej praxe krajiny “Slovensko”
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NARODNA UROVEN

implementdcia programov (projektov) na zvySenie povedomia a zlepSenia vnimania

domacich produktov: ZNACKA KVALITY

= od r. 2004 je na slovenskom trhu ,,Znacka kvality SK“ zamerand na podporu spotreby < '
domacej potravinovej produkcie a na jednoznacné odliSenie slovenskych potravinovych Yy \

vyrobkov SLOVAKIA

= vyrobky s nadsStandardnymi kvalitativnymi parametrami moézu ziskat ,Znacku kvality SK 5
GOLD“ 1.1. 2016 - 139 drzitelov ,Znacky kvality SK“ z nich 101 pouziva ,Znacku kvality SK LOGO ,ZNACKA KVALITY
GOLD“ (Znacka kvality SK, 2016). SK“

- od r. 2013 - narodny projekt ,Kvalita z naSich regiénov”- zalofeny na vzdeldvani Ochrannd zndmka ,Kvalita z nasich

. regionov”
spotrebitelov
= jej zavedenim sa zlepsila schopnost spotrebitelov rozoznavat doméce a zahrani¢né vyrobky KVALITA JE
(medziroCny rast o 12%) a doslo k zmene spotrebitelského spravania obcanov Slovenska " ZDRAV|E
v prospech kupy domacich vyrobkov (v porovnani r. 2012 a 2013 doslo k 5% zvySeniu \& I;_U:U E:R'éz%m

v prospech domacich vyrobkov (KZNR, 2016).

www.kvalitaznasichregionov.sk



REGIONALNA UROVEN - REGIONALNA ZNACKA — REGIONALNY PRODUKT

= regionalna znacku - oznacenie produktov subjektov podnikajucich na uzemi urcitého
regionu, ktoré presli komisionalnym hodnotenim, za ucelom ziskania asociacii spojenych
s vyuzitim potencidlu daného regionu (Pavezova, 2013)

= region ako celok sa stava produktom alebo znackou, ponuka rézne regionalne produkty
a sluzby (Messely et al., 2009); su produkované lokalnymi producentmi

= znacka regionalneho produktu zarucuje pévod vyrobku v danom regidne a jeho
jedine€nost vo vztahu k regiénu, je to subor tradicii, miestnych surovin, vynimocnej
kvality, rucnej prace, ale i dalSich Specifickych atributov

= regiondlny produkt je mnozstvo aktivit, ktoré moze regidon ponukat do pozornosti, na
ziskanie, prenajom, pouzivanie alebo spotrebu obyvatelom, navstevnikom,
podnikatefom, potencidlnym investorom, ¢o mozZe sluzit na uspokojovanie ich
individualnych i kolektivnych potrieb a poziadaviek (Hasprova (2007)

= regionalny branding prispieva ku zvyseniu konkurencieschopnosti konkrétneho regionu,
pretoze sa zameriava na vytvorenie jeho imidzu, resp. reputacie (Maessen et al., 2008 In
Messely et al., 2009)



REGIONALNA UROVEN - REGIONALNA ZNACKA — REGIONALNY PRODUKT

= tvorba siete znaciek reg. produktov — implementacia Programu rozvoja vidieka SR (2007-
2013)

= znacka regiondlneho produktu ma charakteristické logo - vystihuje jej prisluSnost k
danému regidénu, pomaha vytvarat emociondlne a osobné puto (Stensova, 2014)

= prinos RZ - v ochrane zivotného prostredia a trvaloudrzatelnosti regidonu (prostrednictvom
soc. a environ. zodpovednosti malych a strednych podnikatelov

= je vyhodna pre vyrobcov regionalnych produktov, resp. poskytovatelov sluzieb (spolo¢na
marketingova komunikacia a propagacia produktov)

= udeluje sa v 4 kategdriach: potravinové vyrobky, remeselné vyrobky, ubytovacie
a stravovacie sluzby, zazitky



REGIONALNA UROVEN - REGIONALNA ZNACKA — REGIONALNY PRODUKT

Uzemna pésobnost regionalnych znadiek na Slovensku
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= iniciatormi a lokalnymi koordinatormi su miestne obcianske zdruzenia, resp. Miestne akcné
skupiny

= narodnu uroven koordinacie a propagacie regiondlneho znacenia - zastreSuje Narodna siet
slovenskych miestnych akénych skupin (NSS MAS)




REGIONALNA UROVEN - REGIONALNA ZNACKA — REGIONALNY PRODUKT

= regionalne znacky sa vyznacuju:
+ jednotny dizajn logotypu znacenia

+ zadefinovanie styroch minimalnych zasad na certifikaciu regionalneho produktu alebo sluzby (tradicia,
miestna surovina, ru¢na praca, jedinec¢nost)

- systém znacenia nie je koherentny - napr. rozdielna webova prezentacia jednotlivych produktov, resp. regionov
- heterogenita regionov - velkost Uzemia a pocet obyvatelov (napr. Ponitrie - 76 obci a Podpolanie - 17 obci)
- nizka pestrost ponuky produktov a sluzieb (vacsina regiénov ponuka najma remeselné a potravinové vyrobky)

+ identifikacia a ochrana specifik regidonov, ziskavanie novych trhov, podpora zamestnanosti, cestovného
ruchu, rozvoj spoluprace a v neposlednom rade aj zlepSenie imidzu regionov s ,,etablovanou” regionalnou
znackou

= Ceska republika - regiondlne produkty centralne zastreguje Asociace regionalnich znadek, spotrebitel (¢i uz
navstevnik alebo obyvatel regionu) sa vdaka jednotnému vizualnemu Stylu ako aj jednotnej webovej
prezentacii velmi rychlo a putavo oboznami s ponukou v ktoromkolvek regione



LOKALNA UROVEN-LOKALNY PRODUKT

= mnozstvo produktov, zalozenych na miestnej surovine, resp. tradicii.

= vyplyvajucich z podnikatelskych aktivit rezidentov, ALE Casto tieto produkty existuju
samostatne, bez napojenia na prislusnu regionalnu znacku (neoplati sa z titulu
slabej publicity regionalnej znacky)?




NARODNA - REGIONALNA - LOKALNA UROVEN

= Slovensko implementovalo , Politiku kvality EU“ ktora sa zaobera kvalitou, ochranou a podporou
predaja polnohospodarskych vyrobkov a potravin.

= 3 kategorie systémov oznacovania:
Chranené oznacenie povodu, CHOP (Protected designation of origin, PDO),

Chranené zemepisné oznacenie, CHZO (Protected geographical indication, PGl)

Zaruéena tradi¢na $pecialita, ZTS (Traditional speciality guaranteed, TSG)

= CHOP - zaevidovany jediny vyrobok ,Zitavskd paprika“

viac ako 100 ro¢na tradicia pestovania a spracovania koreninovej papriky v Podunajskej nizine

,Stupavskeé zeli“ - podana Ziadost




NARODNA - REGIONALNA - LOKALNA UROVEN

Slovenska bryndza Slovenska parenica Slovensky oStiepok

Oravsky korbacik Tekovsky salamovy

regionalna Uroven

lokalna Uroven

HZO ma Slovensko chranenych - 10 vybranych druhov liehovin (napr. BoSacka slivovica, Karpatské brandy Special, Spisska
borovicka a i.), vina s konkrétnych vinohradnickychi regiénov (napr. Tokaj)



NARODNA - REGIONALNA - LOKALNA UROVEN

= ZTS - zaregistrovanych 7 vyrobkov, pouZivanie na trhu poéas obdobia jednej
ludskej generacie — 25 rokov

= Bratislavsky rozok OvcCi hrudkovy syr salasnicky Ovdi salasnicky udeny syr

=

su $pecifické pre Slovensko (Urad priemyselného vlastnictva SR, 2016)

= Spidské parky, Lovecka saldma, Liptovska saldma, Spekadiky




ZAVER

= Slovensko je v budovani znacky uzemia v jednotlivych geografickych dimenziach len
na zaciatku

= znacky su vytvorené, CiastoCne aj prezentované, ich implementacia a tym aj ich
vplyv na rozvoj regiénov sa zacina este len prejavovat
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KATEDRA GEOGRAFIE A REGIONALNEHO ROZVOJA FPV UKF V NITRE
KATEDRA GEOGRAFIE PdF MU V BRNE
SLOVENSKA GEOGRAFICKA SPOLOCNOST PRI SAV

Vas pozyvaji na 24. medzinarodni geograficka konferenciu

konanu pod zastitou dekana FPV UKF v Nitre, prof. RNDr. Libora Vozara, CSc.

Geografticke aspekty
stredoeuropskeho priestoru

NOVE VYZVY PRE ROZVOJ

Konferencné Fyzicka geografia Humanna geografia

sekcie: Regionalna geografia Didaktika geografie




