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Anotace

Cilem prispévku je vytyCit zakladni pfedpoklady v regionu pro regionalni gastronomii a zhodnotit tak,
zda je v Moravskoslezském kraji moznost tento smér rozvijet a podpofit tak cestovni ruch. Clanek
pracuje s metodami SWOT analyza a regionalni analyza. V Gvodu jsou vénovany kapitoly teoretickym
vystupdm. V praktické ¢asti nasleduje zhodnoceni potencidlu oblasti pro cestovni ruch. Na zakladé
provedené regionalni analyzy, ktera byla zamérena na popis geografickych, demografickych
a kulturnich pFedpokladl oblasti, mizeme hovofFit o tom, Ze Moravskoslezsky kraj ma predpoklady pro
rozvoj regionalni gastronomie.
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Annotation

The aim of this paper is to set out the basic prerequisites in the region for regional gastronomy and
evaluate as to whether the Moravian-Silesian Region the opportunity to develop this direction and
encourage tourism. Article works with methods SWOT analysis and regional analysis. In the
beginning chapters are devoted to the theoretical output. In the practical part follows the appreciation
potential of the area for tourism. Based on the regional analysis, which focused on the description
of geographic, demographic and cultural assumptions of the field, we can talk about the Moravian-
Silesian region has potential for the development of regional gastronomy.
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JEL classification: L83

Regionalni gastronomie patfi k trendlim soucasné doby. Patfi mezi moZnosti podpory cestovniho
ruchu v oblasti. Autofi se pokusi v ¢lanku popsat pfedpoklady Moravskoslezského kraje pro rozvoj
regionalni gastronomie jako prostfedku pro podporu cestovniho ruchu v oblasti. Metody budou
pouzity regiondlni analyza a SWOT analyza. Cilem prispévku je vytyCit zakladni predpoklady
Vv regionu pro regionalni gastronomii a zhodnotit tak, zda je v Moravskoslezském kraji moZnost tento
smeér rozvijet a podporit tak cestovni ruch.
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1. Teoretické predpoklady

1.1. Regiondlni analyza

Predmétem regiondlni analyzy je hodnoceni prostorové vézanych (resp. uzemné definovanych)
soubor( dat o nejriiznéjsich socialné ekonomickych, ale i fyzicko-geografickych jevech ¢i procesech.
Jako blizké a spolupracujici védni discipliny lze pak uvést nejen socioekonomickou i fyzickou
geografii, ale i geodemografii, regionalni sociologii, socialni i krajinnou ekologii, socialni
psychologii, historii a historickou demografii, kulturni antropologii, etnografii, politologii, uzemni
planovani, urbanismus apod. (Hampl, 1998).

Soucasné hlavni trendy a témata regionélni analyzy

V béZznych rutinnich analyzéch lIze hovofit o ustdleném souboru pouzivanych kvantitativnich metod
a modell. Dulraz je pfitom kladen na jejich promyslenou aplikaci, vybér a konstrukci vhodnych
ukazateld s maximalni rozliSovaci a vypovidaci schopnosti, validitu primarnich dat, srovnatelnost
¢asovou (=neexistence Uplné ¢asové shody konani narodnich cenzl ¢i mezinarodnich sociologickych
Setfeni) a srovnatelnost vécnou (=obsahovou, tj. sociokulturni, pravni, klasifikacni, nesrovnatelnost
z divodu odlisné vékové struktury obyvatelstva, regionalné odlisné metodiky a regionalné rozdilné
UspéSnosti sbéru dat, resp. z divodu odlisnosti evidovaného a nepodchyceného faktického stavu
v jedné zemi apod.). V neposledni fadé je kladen diiraz i na Gzemni srovnatelnost pouzivanych Gdajl
(zmény administrativnich hranic, vznik VUSC, NUTS, sludovani a osamostatfiovani obci, riizna
populacni a plodna velikost tzemnich jednotek) (Bohackova et al., 2009).

Kritéria ¢lenéni regionalni analyzy
Terminologie spojend s Clenénim regionalni analyzy na jeji jednotlivé typy a Casti je obvykle zaloZzena
na tfech vzajemné odlinych kritériich (Ivanicka, 1998).

Lze charakterizovat regionalni analyzu Clenit na Ctyfi zékladni velké tématické oblasti, a to:
= regionalni analyzu pfirodnich a ekologickych podminek Gzemi,

= regionalni analyzu obyvatelstva, osidleni a socialnich podminek,

= regionalni analyzu ekonomickych podminek, dopravni a technické infrastruktury,

= analyzu regionalnich vazeb a procest.

Hlavni pouzivané pristupy (typy) regionalni analyzy

VSechny Udaje, s nimiZ regionalni analyza pracuje, Ize jednoduSe zaznamenat a znazornit bud
do podoby Casoprostorové matice dat nebo matice prostorovych interakci a jejich zmén v Case.
Vramci kazdé z vySe zminénych moznych urovni regionalni analyzy (tj. internacionalni,
interregionalni a intraregionalni) Ize uplatifiovat fadu zékladnich metodickych pristupl (resp. typl
analyzy), které maji odlisny cil a vyuzivaji obvykle i odlisné postupy, kvantitativni €i kvalitativni
metody zpracovani a odliSné jsou i jejich vystupy (verbalni, kvantitativni, kartografické, grafické)
(Hampl, 1998).

Komparativni pFistup pfedstavuje klasickou srovnavaci analyzu (dvou nebo i vice) Uzemnich jednotek.
Jejim cilem je zjiSténi miry podobnosti mezi Gzemnimi jednotkami, a to jak na zé&kladé podilovych,
strukturalnich charakteristik, tak i na zakladé souborl jinych, rlznorodych, rlzné méFenych
charakteristik. Zjisténa mira vzajemné podobnosti ¢i nepodobnosti Gzemnich jednotek mize pak byt
podkladem pro tvorbu typologii a nasledné vymezovani relativné homogennich regionli (Bohackova et
al., 2009).

1.2. SWOT analyza

V ramci regionalni analyzy lze pouZit ,,metodu” tzv. SWOT analyzy. Tato motoda tvofi vyjimku.
Nékdy zjednodusené a chybné byvaji oba tyto pojmy zaménovany. Proto je tfeba zddraznit, Zze SWOT
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analyza predstavuje pouze jeden z moznych pFistupll analyzy regiondlni a Ze — i pres jiz zazity nazev
»analyza“ nejde o analyzu ve vlastnim slova smyslu, ale spie o jakousi syntézu dilich analyz.

SWOT analyza je metoda, jejiz pomoci je moZzno identifikovat silné (ang: Strengths) a slabé (ang:
Weaknesses) stranky, pfilezitosti (ang: Opportunities) a hrozby (ang: Threats), spojené s urCitym
projektem, typem podnikani, podnikatelskym zamérem, politikou (ve smyslu opatfeni) apod. Jedna se
0 metodu analyzy uzivanou predevsim v marketingu, ale také napf. pfi analyze a tvorbé politik (policy
analysis). Diky tomu je mozné komplexné vyhodnotit fungovani firmy, nalézt problémy nebo nové
moznosti rlstu. Je soucasti strategického (dlouhodobého) planovani spolecnosti (Jakubikova, 2009).
Jako jeji hlavni prednost byva uvadéna nazornost, pfehlednost, vystiznost, jednoduchost a stru¢nost.
Dle Bohma (2008) jeji nazev vznikl jako zkratka ze Ctyf anglickych slov, a to:

S —strong, strenghts - silné stranky, klady, pfednosti daného Gzemi,

W — weak, weaknesses - slabé stranky, zapory, nedostatky, limity, nerovnovahy

O - opportunities - pFileZitossti, moZnosti rozvoje a Sance ovlivnéné a podminénée zvnéjsku,

T - threats - rizika, hrozby, potenciélni ohroZeni pfichazejici zvenku.

Vystupem této metody je souhrn kratkych, vystiznych konstatovani (pojmenovanych skutecnosti Ci
faktor(), ktera jsou usporadana do prehledné struktury ¢tyF blokd, péld ¢i kvadrantd, tzn. vystupem je
schéma majici obvykle néasledujici podobu:

S w Silné stranky  Slabé strdnky ~ S+W vnitini faktory (Mise)

@) T MozZnosti Hrozby O+T vnéjsi faktory (Vize)
S+0 rozvojové faktory ~ W+T problémové faktory

2. Krajova a regionalni gastronomie

Definice kulinarského turismu (culinary tourism)

Kulindfsky turismus je relativné mlada oblast cestovniho ruchu. Jako samostatné odvétvi zacal
fungovat az v roce 2001 a teprve v roce 2003 zaloZil Erik Wolf International Culinary Tourism
Association. Presto je dnes odvétvim velice dilezitym a jeho vyznam stéale roste. Specialty Travel
Agents Association dokonce oznacila kulinafsky turismus za trend €. 1 v cestovnim ruchu pro rok
2009. Kulinafsky turismus je definovan jako cestovani za unikatnimi a pozoruhodnymi kulinarskymi
zkuSenostmi v3eho druhu. Mnoho lidi si sice mysli, Ze kulindfsky turismus znamena objiZzdét
vyhradné luxusni restaurace opatfené nékolika hvézdickami, ale to je chyba. Spada sem tfeba navstéva
stdnku na ulici v Pekingu, baru v zastréené ulicce New Yorku, o kterém védi jen mistni, nebo i
vychutnani si zmrzliny na ulici kdesi v Italii. Jiz prlizkum provedeny pred par lety pro World Travel
Market v Londyné, ukézal, Ze z 2000 dotazovanych celych 53 procent povazuje pojidani tradiCnich
mistnich pokrm(l za velmi dileZitou soucast své dovolené. Kulinafské dovolené jsou dnes bézné po
celém svété a cestovni kancelare vam nabidnou, cokoli si budete pFat, véetné navstév mistnich trh,
lekci vareni a ochutnivek vseho moZzného (Krizek et al., 2011). Kulinafské turismus je definovén jako
vykon jedinetného a nezapomenutelného stravovani a piti. Je zaméfen na vyhledavani a pozivani
z pripraveného jidla a napojl. Nelze jej zafadit jako formu agroturistiky (Jakubikova, 2012).

Vyznam kulinafského turismu je dan tim, Ze témér 100% navstévnikd se stravuje v restauraci, kdyz
cestuje. Je to prileZitost poznat mistni jidlo a kulturu v destinaci. V souCasnosti lze Fici, Ze mistni
kuchyné je motivacni faktor pfi vybéru destinace.

Zajem o kulindfsky cestovni ruch neni vyhrazen konkrétnim vékem, pohlavim, nebo narodnosti.
Turisté kulindfskeho cestovani se také zajimaji o0 muzea, nakupovani, umeéni a rekreaci a jsou vysoce
motivovani k zisk&ni zkuSenosti z jedineCného a nezapomenutelného stravovani.

Projekt Ochutnejte Ceskou republiku

Tento projekt byl zaloZen ve spolupréaci Czechtourism, Asociaci hotelli a restauraci Ceské republiky
a Asociaci kuchaf( a cukraf( ceské Republiky. Cilem tohoto projektu je navrat éeské gastronomie do
naSich restauraci a predstavit tak regiony z pohledu kulinafskych a jedinecnych specialit z okoli.
Restaurace jsou oznaceni logem Czech Specials a v nabidce téchto restauraci turisté naleznou narodni
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pokrmy jako napfiklad svickovou anebo koprovku a dale pak minimalné jeden pokrm, ktery je typicky
pro ur€ity region. Lze uvést napfiklad kapfi hranolky typické pro Jizni Cechy anebo krkono$ské
kyselo typické pro region KrkonoSe. Tyto restaurace jsou zaméfené na nabidku pravé Ceskych,
moravskych a slezskych specialit. Mezi restaurace, které jsou certifikované logem Czech Specials,
patfi napfiklad v Praze: Restaurace u Cerného orla, sit’ restauraci Potrefend Husa, Park Holiday, Café
Imperial. Déle to jsou restaurace, které se nachazeji po celé Ceské republice, napfiklad miizeme najit
takovou restauraci v Marianskych Laznich (Churchill$ Pub & restaurant), v Ceskych Budgjovicich
(Metropol, Potrefena Husa), v Plzni (Pivnice Belvedere, restaurace Purkministr) a mnoho dalSich
(CzechTourism, 2014).

Stezky dédictvi — tradi¢ni Ceska gastronomie

DalSi projekt, ktery se vénuje obnové Ceské gastronomie je pojmenovan Stezky dédictvi. Cilem tohoto
projektu je nabidnout doméacim a zahraniénim navstévnikdm nejlepsi zazitky z regionalni
gastronomie. Stezky dédictvi jsou uskuteChovany spolecnosti ECEAT (European Centre for
Ecological and Agricultural Tourism) a dalSimi partnery. V sou€asnosti se projektu ucastni pres 70
restauraci, které se nachézeji na jizni Moravé, VysoCiné a v Praze. Restaurace, které spini urCita
kritéria pro ziskani oznaCeni ,Stezky dédictvi“ jsou nasledné zapsany do Privodce dobrymi
restauracemi. Mezi kritéria patfi napfiklad nasledujici body podnik musi nabizet minimalné Ctyfi
hlavni jidla regionalni nebo Ceské kuchyné a jidla ani pFilohy nejsou pFipravovany z polotvard.
Moravskoslezsky kraj se snaZzi o propagaci regionalni gastronomie a jeji vyuZiti pro propagaci
regionu. Na soukromé televizi Barandov béZi porad : ,, Jak Smakuje Moravskoslezsko* a byla zéroven
vydané kucharka stejného ndzvu.

Nejvyznamngjsi regionalni speciality tohoto regionu jsou: bachora, Bylinny liker Lysa Hora, Odersky
kapr, Stramberské usi, Klobasniky, Valasské frgaly, Rizek OndrdS, PInéna husa se zelim
a bramborovymi knedliky, Valasska kyselica (Moravskoslezsky kraj, 2014).

Clanek se bude zabyvat pouze Casti regionalni analyza a to posouzenim pfirodnich a ekologickych
podminek Gzemi. Bude popsana také demograficky charakter Uzemi a hlavni parametry cestovniho
ruchu v oblasti. Poté budou vyclenény silné a slabé stranky Uzemi, pFileZitosti a hrozby.

3. Moravskoslezsky kraj a jeho pfedpoklady pro cestovni ruch.

3.1. Regionélni analyza

Geografické zaclenéni

Nésledujici Cast se vénuje geografickym, kulturnim a demografickym charakteristikdm dané oblasti.
Bude taky popséan cestovni ruch v Moravsko-slezském kraji. Bude pracovano z daty z roku 2013,
jedna se tedy o aktualni data.

Moravskoslezsky kraj je geograficky velice rozmanity region. Ze zapadu je sevien masivem Hrubého
Jeseniku s nejvys§im vrcholem kraje a celé Moravy horou Pradéd (1 491 m n. m.). Hornatina postupné
prechazi do Nizkého Jeseniku, nahorni plosiny s pozvolngjsim terénem, a Oderskych vrchd. Stfedni
Cast kraje je charakteristickd husté osidlenym niZinatym terénem Opavské niZiny, Ostravské panve
a Moravské brany. Smérem na jihovychod krajina opét ziskdva horsky charakter a kulminuje hrbety
Beskyd — u slovenské hranice Moravskoslezskych s nejvyssim vrcholem Lysou horou (1 323 m n. m.)
a Slezskych Beskyd na hranici s Polskou republikou. Kraj lezi na severovychodé Ceské republiky a
tvofi jednu z nejvice okrajovych Casti. Na severu a vychodé hrani¢i s polskymi vojvodstvimi —
Slezskym a Opolskym, na jihovychodé s Zilinskym krajem na Slovensku. V ramci krajského
uspofadani CR je lemovan Olomouckym krajem a na jihu se letmo dotyka kraje Zlinského. P¥ihrani¢ni
charakter kraje poskytuje moZnosti efektivni spoluprace ve vyrobni sféfe, rozvoji infrastruktury,
v ochrang Zivotniho prostfedi, v kulturné-vzdélavaci ¢innosti a pfedevsim v oblasti turistického ruchu.
Za timto Gcelem pdsobi na Uzemi kraje v soucasné dobé 4 euroregiony — Beskydy, Pradéd, Silesia

Vv

a Té&sinské Slezsko.
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Moravskoslezsky kraj je vymezen okresy — Bruntél, Frydek-Mistek, Karvind, Novy Ji¢in, Opava a
Ostrava-meésto a je rozdélen na 22 spravnich obvodi obci s rozsifenou plsobnosti, do kterych spada
celkem 299 obci, z toho je 41 mést. Svou rozlohou 5 427 km2 zaujima 6,9 % Gzemi celé Ceské
republiky a fadi se tak na 6. misto mezi vSemi kraji. Vice nez polovinu Uzemi kraje zaujiméa
zemédélska plda, na dalsich vice nez 35 % se rozprostiraji lesni pozemky (pfedevsim v horskych
oblastech Jesenikl a Beskyd). Vedle pfirodniho bohatstvi se v kraji vyskytuji bohaté zasoby
nerostnych surovin — predevsim rozhodujici doméci zasoby ¢erného uhli, déle loZiska zemniho plynu
a dalSich surovin jako jsou vépenec, Zula, mramor, bfidlice, sddrovec, Stérkopisky, pisky a cihlarské
jily (Cesky statisticky ufad, 2014a).

Kultura a predpoklady pro cestovni ruch.

Tradicnimi kulturnimi centry regionu jsou Ostrava, Opava a pro Uzemi TeéSinska, s vyznamnou
polskou mensinou, Cesky T&Sin. V kraji nalezneme velké mnozstvi divadel, muzei, galerii a kin.
V Ostravé dale sidli mezinarodné zndmé Janackova filharmonie. Milovnici literatury mohou vyuZivat
vice nez 400 knihoven. Mésta a obce nabizeji pestrou Ské&lu sportovniho vyZiti prostfednictvim
stadiond, vicelG¢elovych hal a stovek hrist, télocvicen, koupalist a bazénl. Kromé kulturniho
a sportovniho vyZiti ve méstech a obcich poskytuje malebn a pestré priroda severni Moravy a Slezska
nesCetné moznosti pro rekreaci, turistiku, poznavani kulturnich pamatek a IéCebné pobyty. V letnim
obdobi skytd region diky rozsahlé siti (cyklo)turistickych tras podminky pro péSi turistiku
a cykloturistiku, v zimé pak jsou horské celky Hrubého Jeseniku a Beskydy vyhledavanymi centry
béZeckého a sjezdového lyzovani. Moravskoslezsky kraj se mize pochlubit mnoha kulturnimi
pamatkami, na jeho Uzemi se nachazi méstské pamatkové rezervace (centra PFibora, Noveho Jicina
a Stramberka). Zameckymi skvosty kraje jsou sidla v Hradci nad Moravici, v Raduni, v Kravafich
na Opavsku Ci ve Fulneku. Mezi nejvyznamngjSi hrady patfi Sovinec na Rymarovsku, Stary Jicin
a Hukvaldy v Pobeskydi. Specifikem regionu jsou podminky pro primyslovou turistiku
(Technické muzeum automobilll v KopfFivnici, Vagonarské muzeum ve Studénce, Hornické muzeum
v Ostravé-Petikovicich, aredl Dolnich Vitkovic, NKP DGl Michal aj.). Fandové vodnich sporti
s oblibou sjizdéji Feku Moravici nebo Odru, ti, ktefi davaji prednost rekreaci u vodnich ploch,
navstévuji nadrze Zermanice a Térlicko, v menSi mife zatim Slezskou Hartu. Lazefistvi v kraji je
zaloZeno na vyuziti 1é¢ebnych G¢inkd jodobromové vody v laznich Darkov s Rehabilitaénim Gstavem,
od pocétku 90. let existuje nové lazenské sanatorium v Klimkovicich s architektonicky zajimavymi
budovami.

Dle CSU je v MSK aktualné 1 225 057 obyvatel, primérna hruba mzda ini 22 082 K& a mira
nezaméstnanosti je 9,65 % (Cesky statisticky Ufad, 2014b). V soucasnosti jsou k dispozici i aktualni
data tykajici se cestovniho ruchu. Regionalni gastronomie je jeden z prostiedkl pro propagaci oblasti.
Je tedy potFebné tyto data uvést. U navstévnikl predpokladame, Ze se budou stravovat v restauraci a
tvori pak cilovou skupinu pro regionalni gastronomii.

Cestovni ruch v kraji

Pocet pfenocovani hostll v hromadnych ubytovacich zafizenich v Moravskoslezském kraji dosahl v 2.
Ctvrtleti 2013 témér 400 tisic a byl 0 5,9 % niZsi neZ ve stejném obdobi minulého roku. Tento Gbytek
zapricinili rezidenti, u nichz doslo k meziroénimu poklesu o 12,5 %, zatimco u nerezident( byl trend
opacny — narlst o 23,3 %. Z regionalniho pohledu doslo k meziroénimu nérdistu poétu pfenocovani
pouze ve Ctyfech krajich republiky. O vice neZ jeden procentni bod tomu bylo v kraji Olomouckém

(01,4 %) a Zlinském (0 1,3 %). NejvyrazngjSi mezirocni propad v po€tu prenocovani zaznamenaly
ubytovaci zafizeni v Kralovéhradeckém kraji 0 12,1 % a v Pardubickém kraji 0 11,4 %.

Prdmérny pocet prenocovani (2,6 noci na jednoho hosta) fadi kraj do stfedu pomysiného krajského

ZebFicku. Zcela bezkonkuren¢ni misto zde zaujima ,,lazefisky” Karlovarsky kraj s po€tem 6,1 noci.
Prdmérny poCet prenocovani u rezidentl i nerezident(l je v Moravskoslezském kraji 2,6 noci.

Ve 2. Ctvrtleti 2013 pfijelo do hromadnych ubytovacich zafizeni Moravskoslezského kraje 152 140
host(, z nichz téméF jedna Ctvrtina prijela ze zahranici. Celkovy pocCet host( je tak 0 0,5 % nizsi nez ve
stejném obdobi pFedchoziho roku. Zatimco pocet zahraninich hostll se zvysil o 8,0 %, domacich
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hostli se v uplynulém Ctvrtleti ubytovalo 0 2,9 % méné. Vice turistd nez ve stejném obdobi roku 2012
navstivilo pouze 5 ze 14 kraji CR, pficemZ nejvice to bylo stejné jako v pFipadé délky pobytu v
Olomouckém (0 7,3 %) a Zlinském kraji (0 7,2 %). Nejvétsi pokles byl v zapadnich Cechach, kde do
Plzeniského kraje prijelo 0 13,2 % méné hostd nez loni.

Nejvice zahrani¢nich hostl pfijelo v 2. ¢tvrtleti 2013 do Moravskoslezského kraje z Polska (vice nez
6,2 tis., coZ je pres 16 % ze vSech nerezident(l, mezironi narlist o vice nez 20 %) a odsunuli tak na
druhé misto tradicné nejvétsi skupinu turistd ze Slovenska. Téch dorazilo pres 5,5 tis. pfi mirném
mezirocnim zvySeni 0 0,8 %. Treti a Ctvrté misto si, vzhledem k rozdilnému vyvoji meziro&niho
indexu prijezdu hostl, vymenili navstévnici z Némecka (vice nez 4,3 tis., mezirocni nardst o 6,9 %)
a Ruska (pres 4,1 tis., pokles 0 7,4 %). Host( z dalSich statl jiz bylo podstatné méngé — vice nez tisic
jich do Moravskoslezského kraje dorazilo z Italie, Spojenych statl americkych a Rakouska.

V pribéhu prvnich Sesti mésict roku 2013 Moravskoslezsky kraj navstivilo 290 091 host, z toho
témeér 22 % bylo ze zahrani¢i. Celkovy pocet hostl se tak mezirocné snizil o 0,3 %, a to zasluhou
domécich turistd (pokles o 1,1 %), Zahrani¢nich hostl dorazilo 0 2,9 % vice neZ ve stejném obdobi
predchoziho roku. Z regionalniho srovnani vyplyva, Ze nejvice hostl sméfovalo do Hlavniho mésta
Prahy (témér 2,5 mil. hostd), dale nasledoval kraj Jihomoravsky (pfes 460 tis. hostl) a s necelymi 445
tis. hostll Kralovéhradecky kraj. PFiznivé vysledky, tj. mezirocni pfirlstek poctu hostl, vykazuje
8 krajl, pricemz nejvyssich prirlistkl dosahly kraje Pardubicky (o 6,5 %) a Liberecky (o 5,0 %).
Nejvétsi pokles zaznamenal Plzenisky kraj, kam pfijelo 0 8,6 % méné host{ nezZ loni.

3.2. SWOT analyza Moravskoslezského kraje

Analyza SWOT je prvnim krokem k urCeni soucasné pozice destinace na trhu cestovniho ruchu.
Urceni silnych a slabych strdnek destinace zjistime, z ¢eho se sklddd nabidka destinace na trhu
cestovniho ruchu a rozezndnim pfilezitosti a ohroZeni nabidky destinace na trhu zjistime, co ovliviuje
Uspésnost nabidky destinace na trhu a v jakém smeéru. Spravnd analyza silnych strnek a jejich
nasledné vyuZiti je pfedpokladem uUspéchu nabidky dané destinace na trhu cestovniho ruchu
a Uspésného vytvoreni marketingové strategie. Pro tvorbu Uspésné marketingové strategie je ddlezité
odhalit taktéZ slabé stranky a tim i moZnosti jak je nasledné eliminovat. Analyza silnych a slabych
stranek je i analyzou Cinnosti a trend( v rdmci destinace. Posuzuji se z hlediska jiz dosazenych
vysledk( i dalSich potencionalnich moZnosti realizace produktu na trhu. Déle prileZitosti destinace na
trhu cestovniho ruchu pfedstavuji nejen vyhody vyplivajici ze silnych stranek, ale i vyhody vyplivajici
z vnéjsiho prostfedi destinace, v pfipadé, Ze je mozné je vyuzit. OhrozZeni destinace obvykle vyplyva
ze slabych strének, resp. z nevyhod v ramci vnéjSiho prostfedi jako jsou napfiklad sménné kurzy,
stoupajici cena ropy a jiné (Ryglova et al. 2011).

SWOT analyza Moravskoslezského kraje — zaméreni na cestovni ruch.

Silné stranky

= Vyznamny pfirodni potencial a pfirodni prostredi.

= Na vétSiné Uzemi se nachazi lokality se statusem pfFirodnich rezervaci, narodnich pfirodnich
rezervaci a pamatek.

= Bohaté zazemi historicko — kulturnich paméatek.

= Blizkost ¢etnych hrani¢nich prechodll s Polskem a Slovenskem, snadny pfistup navstévniku ze
sousednich zemi.

= Znacna Cast regionu je tvorena zalesnénymi plochami.

= Moznost celorocniho vyuZziti oblasti.

= Velké mnozstvi lyzarskych arealli a béZzeckych trati v zimnich mésicich.

= Velké mnoZstvi zafizeni pro relax a wellness.

= Lokalita s vhodnymi podminkami pro ZivociSnou vyrobu a pastevectvi.

= Dobréa cenova dostupnost sluzeb cestovniho ruchu.
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Slabé stranky
= Dopravni dostupnost nékterych turistickych atraktivit a nekvalitni silni¢ni znaCeni.
= Spatna kvalita mistnich komunikaci.
= Nedostatek parkovacich mist.
= Nekvalitni ubytovaci zafizeni v nékterych lokalitach.
= Nedostatecna propagace oblasti.
= Nizka nabidka sluZeb cestovnich kancelfi.
= Nizka navstévnost ze strany zahrani¢nich turistd.
= Nedostatecna podpora finan¢nich prostredku.
= Nedostatek pracovnich mist pro Cerstvé absolventy.
= Dostatek restauraci nabizejicich regionalni speciality.

PrileZitosti

= DalSi rozvoj turisticky atraktivnich lokalit.

= Rozvoj a modernizace lyZaFskych stfedisek.

= RozSifeni zahrani¢ni klientely.

= Propagace pFiznivé cenové nabidky.

= Podpora novych forem turismu (agroturistika, ekoturistika).

= Vyuziti novych forem propagace.

= Vyuzivani trvale udrZitelného rozvoje k podpore konkurence schopnosti.

= Moznost Cerpani narodnich a mezinarodnich podplrnych programi, dotaci.
= Rostouci zjem o doméci turistiku.

Hrozby

= Nedostatek financnich zdrojli pro opravy a modernizace oblasti.

= ZhorSovani stavu silnic a cest.

= Neucinn& marketingova strategie.

= Stagnace zlepSovani kvality sluzeb v zafizenich urenych pro cestovni ruch.

= PretiZeni nejvyznamnéjSich turistickych lokalit v zimnim obdobi (Mosty u Jablunkova, Bil3).
= Nizka konkurenceschopnost nékterych méné atraktivnich lokalit.

= Blizkost a silici pozice a rozvoj konkurenénich region.

Na zékladé SWOT analyzy miizeme predpokladat, Ze podpora rozvoje regionalni gastronomie je
dobrou cestou k navy3eni turismu v oblasti. Dle portalu http://www.czechspecials.cz/restaurace/ jsou
v MSK certifikované tyto restaurace: Beskydsky Horizont, Kuncice pod Ondfejnikem , Bowling City,
Kojetin, Carbon, Frydek — Mistek, Clarion Congress Hotel - Restaurace, Ostrava [23], Horsky hotel
Sepetnd, Ostravice, Hotel Cvilin, Krnov, Hotel Jana, Pferov, Hotel Pivovar, Kojetin, Hotel Sport,
Orlovad — Lutyné, Hotel Zamek, Havifov, Mamaison Hotel Imperial - Restaurace La Brasserie,
Restaurant Legend, Ostrava, Miura hotel, Celadné, Penzion Béla, B&la pod Pradédem, Potrefena Husa,
Ostrava, Racek, Ostrava-Vyskovice, Restaurace Golf Resort Lipiny, Karvind-Frystat, restaurace
LaSskd jizba, Sedlisté, Restaurace La Vida, Ostrava, Restaurace Nelli, Havifov, Restaurace Srub,
Ostrava — Dubina, Restaurace U Helbicha, Ostrava — Zabreh, Restaurant Buena Vista, Ostrava —
Zabreh, Restaurant Kask&da, Ostrava, Sporthotel Kurzovni, Karlova Studanka, Vytopna, Orlova
a ZajeCsky vinny sklep, Ostrava- Maréanské hory [11].

ZAaver

Na zakladé provedené regionalni analyzy, kterd byla zaméfena na popis geografickych,
demografickych a kulturnich pfedpokladll oblasti, miZzeme hovorit o tom, Ze Moravskoslezsky kraj
ma pfedpoklady pro rozvoj regionalni gastronomie. DalSi metodou pouZitou v ¢lanku je pak SWOT
analyza. Ta poslouzila k ur€eni silnych a slabych stranek regionu, jeho prilezZitosti a hrozeb. SWOT
analyza byla zaméfena na cestovni ruch v oblasti. Regionalni gastronomie je jednou z moZnosti ke
zvy3eni navstévnosti cestovniho ruchu. Data CSU za posledni pdlrok jasné hovoii o zvy3eni
navstévnosti. Lidé maji z&jem o region a dobfe postavend strategie pro propagaci regionalni
gastronomie povede k daldimu narstu turist(i. Clanek nepopisuje vechny pfedpoklady pro rozvoj této
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oblasti. Autor se bude touto problematikou i nadale hluboce zaobirat a dalSim cilem bude navrhnout
regiondlni strategii pro podporu cestovniho ruchu v oblasti se zaméfenim pravé na regionalni
gastronomii.
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